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 چکیده

  وجود  به ویژه در حوزه پوشاک کننده مصرف شناسیزیبایی  برای پارادایم تغییر به  نیاز و  باشد محیطی«زیست »ملاحظات از  مصونیت مدعی تواندنمی دیگر شناسیزیبایی 

شناسی هدف پژوهش حاضر، تبیین عوامل موثر در ارتقاء زیبایی .  دارد  ایگسترده   محیطیزیست  پیامدهای  کننده پوشاک،ترجیحات مصرف  شناختی وزیبایی   سلیقه  .دارد

تغییر درمحیطی مصرفزیست بهبود فرهنگ مصرف و  راستای  این تحقیق در    کننده پوشاک و توجه به طبیعت، شناسی مصرفزیبایی  نگرش  کنندگان پوشاک است. 

پیمایشی    -. این پژوهش از نظر نوع توصیفیاست مورد توجه    کنندگان به عنوان شهروندان فعالمصرف  تی مسئول  باشد و توسعهانسان می   تأثیر  تحت  و  انسانی  هایمحیط

ها با استفاده از منابع اسنادی معتبر و پیمایش با ابزار پرسشنامه از دانشجویان دانشگاه آزاد  و از نظر زمانی مقطعی و از لحاظ ماهیت کاربردی است. روش گردآوری داده 

ارائه شده است. نتایج پژوهش حاضر نشان داد   27SPSSزار آماری افنرمهای آماری مختلف از جمله تحلیل مسیر در شده بر اساس روشاسلامی بوده و اطلاعات گردآوری 

(  ۰/ 3۱۰(، کیفیت پوشاک )۰/ 3۴7)  رگرسیون استانداردمحیطی با ضریب  اخلاق زیست  های محیطی دانشجویان بطور مستقیم متاثر از مولفهشناسی زیستنگرش زیبایی که  

محیطی دانشجویان متاثر از دو مولفه محیط فرهنگی و  شناسی زیستنگرش زیبایی همچنین،    ( است.۰/ ۱23( و تحصیلات )۰/ ۱89(، تاهل )۰/ 253و محیط اقتصادی )

 محیطی است.( بطور غیرمستقیم از طریق تاثیر بر اخلاق زیست۰/ ۰6۱( و دانش پوشاک پایدار )۰/ 2۰5)رگرسیون استاندارد اجتماعی با ضریب 

 کننده پوشاک، مصرفپایدار مُدمحیطی، اخلاق زیست محیطی،زیست شناسیزیبایی  :کلیدواژه
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Abstract 

Aesthetics can no longer claim to be immune to “environmental considerations” and there is a need for a paradigm shift for consumer 
aesthetics, especially in the field of clothing. Aesthetic tastes and preferences of clothing consumers have wide-ranging environmental 

implications. The aim of the present study is to explain the factors affecting the promotion of environmental aesthetics of clothing consumers. 

This research is in line with improving the culture of consumption and changing the attitude of clothing consumers towards aesthetics and 

paying attention to nature, human and human-influenced environments, and developing the responsibility of consumers as active citizens.This 

research is descriptive-survey in type, cross-sectional in time and applied in nature. The data collection method is using reliable documentary 

sources and surveying with a questionnaire tool from students of Islamic Azad University, and the collected information is presented based 
on various statistical methods, including path analysis in SPSS27 statistical software. The results of the present study showed that the students' 

environmental aesthetic attitude is directly affected by the components of environmental ethics with a standard regression coefficient of 

(0.347), clothing quality (0.310) and economic environment (0.253), marriage (0.189) and education (0.123). Also, the students' environmental 
aesthetic attitude is indirectly affected by the two components of cultural and social environment with a standard regression coefficient of 
(0.205) and sustainable clothing knowledge (0.061) through the impact on environmental ethics. 
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 مقدمه  -1

  پیامدهای  ما  قضاوت  و  ترجیح،  ناختی،شیزیبای  سلیقه

  رسدمی  نظر  به  اوقات،  اغلب  .دارد  ایگسترده  محیطیزیست 

  سازگار   هایشیوه  و  هانگرش  با  تضاد  در  شناسیزیبایی  که

 برای   مانعی  شناسیزیبایی  و  کندمی  عمل  زیستمحیط  با

در فرآیند   مثال، برای. شودمی محسوب طبیعت از حفاظت

  ، رسندهای لطیف و رنگارنگی که زیبا بنظر میتولید  لباس

 محیطی زیادی ایجاد شده است.  های زیستآلودگی

محیط    ی مختلف  هایهزینه  )ناپایدار(،   پوشاک  صنعت بر 

  منابع  ( ۱):  عبارتند از  که برخی از آنها  کند می  زیست تحمیل

  استفاده  مورد  منابع(  2. )خام  مواد  تولید  برای  استفاده  مورد

)آنهاست  مهمترین  آب  که  تولید   فرآیند  در  سمیت (  3. 

.  پارچه  روی  استفاده  مورد  هایپوشش  و   ها رنگ  از  بسیاری

( 5)  .شودمی  حاصل  تولید  فرآیند  از  که  پارچه  ضایعات(  ۴)

  مواد  آب،   مانند  لباس،  از  مراقبت  برای  استفاده   مورد  منابع

 زیست،   محیط  برای  مضر  مواد  با   اغلب   که  برق،   و   شوینده،

  شیمیایی   مواد  و   کلر،   کننده  سفید  نوری، سفیدکننده   مانند 

)است  همراه  خشکشویی  در  استفاده  مورد   گسترش (  6. 

)ها زباله  دفن  هایمحل  دائمی  بر   سلامتی  اثرات(  7. 

و  رنگ  با   هایشانلباس  که  کنندگانی مصرف ها 

   [. ۱] شوندتولید می سمی کنندهایتکمیل

  و  شناسیزیبایی  بین  تعارض  این   مصرفی،  حوزه پوشاک  در

زیست    به.  است  شدید  ایفزاینده  طور  به  محیطیپایداری 

 
1 Gernot Bohme  

 Law of Diminishing Marginal)  نهایی  مطلوبیت  بودن  نزولی  قانون  2

Utility)  با»:  کندمی  بیان   که  است  خرد  اقتصاد  در  اساسی  اصول  از  یکی  

  زمانی   دوره  یک  در  خدمت  یا   کالا  یک  از  اضافی  واحدهای  مصرف

  اشاره   کنندهمصرف   سلیقه  به  پوسترل  ویرجینیا  مثال،  عنوان

  را  کالایی  شما   که  آن است  دلیل   ، شناسیزیبایی»  کند:می

این  -  «خریدمی   کنندهمصرف  فرهنگ  که  استدلال  با 

  کند می  عمل  «شناختیزیبایی  ضرورت»  اساس  بر  امروزی

  )استایل( صرفا    سبک   زمانی»  که کندمی دانکام اشاره [.2]

 برای   امری ضروری»  مروزها  اما  شد،می  تلقی  تزیین  نوعی

  کالا   تولید  اساس،  این  بر  [. 3]  «شودتلقی می  «مصرف  ترویج

  شناختیزیبایی  میل   یا   اشتها  ارضای  جهت  در

  این  کنندطراحان تلاش می  بنابراین،.  است  کنندگانمصرف

  عمده   تاکید»  با   امروزی  اقتصاد   در  را  شناختیزیبایی  الزام

 [.۴]   دنکن برآورده «محصول ظاهر بر

که    همانطور.  است  ناپذیرسیری   شناختیزیبایی  اشتهای  این

  اشاره  شناسی زیبایی  اقتصاد  از  خود  بحث  در  ۱گرنارد بوهوم

  قانون  تابع   که   اساسی   نیازهای   ارضای   برخلاف  کند،می

بودن   محدودیت  هیچ»  است،  2نهایی   مطلوبیت  نزولی 

  «ندارد  وجود  شدن  دیده  و  برق  و   زرق   نمایش  برای  طبیعی

  و  گرایی مصرف  با   همراه  صنعتی  تولید   نتیجه  در  [. 5]

 است.  شتاب حال در همواره آن منفی  پیامدهای

  با  شود،نمی  ارضا  هرگز  که  شناختیزیبایی  میل  این  بعلاوه،

  و  مدُ   بدیع،  جدید، محصولات    برای  کنندگان مصرف  پیگیری

 مشکل   به  3برک   ادموند.  شودمی  تشدید  شی  در ظاهر  روز  به

 البته،   [. 7]  کندمی  اشاره  جذابیت  دائمی   کاهش  و  عمر کم 

برآورده   صنعت  توسط  شناختیزیبایی  میل  این  امروزه،

  واحد  هر  مصرف  از   حاصل (  اضافی  رضایت)   نهایی   مطلوبیت   مشخص،

 [. 6] «.یابدمی کاهش  تدریج به اضافی، 

 
3 Edmund Burke 
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  سبک که است شده درونی کنندگانمصرف در اما شود،می

  استراتژی   گذشته،  در  .نیست  جذاب  دیگر  دیروز،  «جدید»

  بر اساس  فرسودگی  ، جدید  محصولات  فروش  برای  صنعت

  است  شده   شناخته  کاملا    امر  این   امروزه،  کالا بود اما  عملکرد

یک    زمان  که عمر   یا   «انتخاب»  به  محصولپایان 

 کننده بستگی دارد. مصرف  "شناسیزیبایی»

  کننده مصرف  شناسی زیبایی  رسد می  نظر  به  کهاین  به  توجه  با

  باید   چه  قرار گرفته است،  محیطیمقابل پایداری زیست  در

کننده  شناسی مصرفحل تغییر نگرش زیباییکرد؟ یک راه

است زیست پوشاک  ملاحظات  بطوریکه  در  ،  را  محیطی 

شناسی خود لحاظ کند. در این صورت، از خریدهای  زیبایی

غیرضروری اجتناب کرده و پوشاک خود را به سرعت دور  

از  نمی آنها،  از  مجدد  استفاده  و  تعمیر  با  بلکه  اندازد، 

زیستآلودگی میهای  جلوگیری  منظور محیطی  به  کند. 

زی نگرش  ارتقاء  و  زیستباییتغییر  محیطی شناسی 

را  مصرف آن  بر  موثر  مهم  عوامل  باید  پوشاک  کننده 

 شناسایی کرد. 

نگرش  ارتقاء  پژوهش حاضر با هدف تبیین عوامل موثر بر  

زیستزیبایی مثابه محیطی  شناسی  به  دانشجویان 

کنندگان پوشاک انجام شده است. در واقع، فرضیه مصرف

،  انند محیط اقتصادیرو این است که عواملی م پژوهش پیش

اجتماعی، و  فرهنگی  زیست  محیط  دانش  محیطی،  اخلاق 

زیبایی نگرش  بر  پوشاک  کیفیت  و  پایدار  شناسی  پوشاک 

دانشجویانزیست  مصرف  محیطی  مثابه  موثر    کنندگان به 

این از  زیر است؛  سوالات  به  پاسخ  پی  در  پژوهشگران  رو 

 
1 Anticonsumerist aesthetic 

زیبایی نگرش  ارتقاء  در  موثر  عوامل  الف(  شناسی  هستند: 

  کنندگان پوشاکبه مثابه مصرف  محیطی دانشجویانزیست 

بر    بیشتری  تاثیر  مذکور  عوامل  از  کدامیک  ب(  چیست؟ 

 د؟آنها دارمحیطی شناسی زیستنگرش زیبایی

 مبانی نظری پژوهش -2

  از  جدید  نسبتا   شاخه  زیر یک  محیطیزیست  شناسیزیبایی

  بیستم  قرن  پایانی  ثلث  است که در   فلسفی   شناسی زیبایی

  از  واکنشی  عنوان  به  آمد و   پدید  تحلیلی  شناسی زیبایی  در

 دنبال   به  ادامه  در  و  گرفت  سرچشمه  تأکید بر محیط زیست

 از   . بود  طبیعی  هایمحیط   از  شناختیزیبایی  درک  بررسی

 گسترش   محیطیشناسی زیستزیبایی  دامنه  اولیه،  مراحل

  تأثیر  تحت  و  انسانی  هایمحیط  بلکه   طبیعت،  تنها   نه  و   یافته

 [. 8]  شودمی شامل نیز را انسان

زیبایی   از  مصونیت  مدعی   تواندنمی  دیگر   شناسی اکنون، 

  پارادایم  تغییر  به  نیاز  و  باشد   محیطی«زیست  »ملاحظات

  میپارادا  رییتغ  .دارد  وجود کنندهمصرف شناسیزیبایی  برای

دو جانبه داشته   رویکردی  دیبا  کنندهمصرف  یشناسییبایز

توسعه    ی کی  باشد.  جهت  را   ایشاخه از  آن  که  است 

»مطلوبیت   را   دیگری  و      «۱یی گراضدمصرف  یشناسییبای»ز

شناسی زیباییشاخه  در    [.9]  نامیدتوان  می  «2جایگزین

زم  یی »کالاها  یی،گراضدمصرف   یتلق  بندهیفر  ی انکه 

از    داریارتباطشان با استفاده ناپا  لیدلبه  جیتدربه  شدند،یم

  ، افتی باز  رقابل یغ   ی زباله ها  تبدیل شدن به  ا ی  تیسم  منابع، 

  کردیرو ن یحال، اهرب  [.۱۰] « .شوندیم  و زشت  ریوپاگدست

زهد    یدنبال شود، نوع  ییاگر به تنها  ،یمنف  یشناختییبایز

2 alternative hedonism   
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ترو و    کندیم  جیرا  لذت  زندگ  خوشیو  از  و    بردیم   ی را 

عموم سرزنش  و  مقاومت  باعث  است  ز  یممکن    رایشود، 

 ما  ن،یبنابرا.  [۱۱]  آن احساس گناه است  یاموعظه  کردیرو

دوم ز  نیبه  از  :  میدار  ازین  یداریپا  یشناسییبایشاخه 

جا  ۱سوپر کیت  که    مفهومی »مطلوبیت  را   ن« یگزیآن 

انامدیم شناسا  نی.    یشناختییبایز  یهایژگیو  ییشامل 

و   مورد تقاضا  ایرا جذاب    داری پا  یکالاها  توانندیاست که م

 [. ۱۰] د کنندبه طور خلاصه مُ

امروز، دنیای    خرید   دیوانگی  در  کنندگانمصرف  در 

  زیر  کنندگانمصرف  اغلب.  اندشده  گرفتار  جدید  محصولات

 یا  2زدگی مصرف   عنوانبه  گاهی  که  شوند،می  دفن  «کالاها»

که ما   را  چیزی  هر  شود.نامیده می  3اجناس   زیرشدن    خفه

  ایالات  در .  شوندتبدیل به زباله می  خواهیم، نمی  مان خانه  در

 در   وضوح  به  افسارگسیخته  گراییمصرف  این  متحده آمریکا،

 شکرگزاری،   روز  از  پس   «سایبری  دوشنبه»  و  «سیاه  جمعه»

  کریسمس  به  منتهی  خرید  دیوانگی  آغاز  دهنده   نشان  که

می  است، بی  [. 9]  شودمشاهده  خریدهای  رویه  همچنین، 

قبل از شروع عید نوروز در ایران مانند خرید پوشاک و حتی  

به   این خریدها  پایانی سال، حجم  روزهای  مبلمان که در 

رسد به شکلی که تراکنش بانکی در ایران به نهایت خود می

می تبدیل  بزرگ  و مشکلی  تحصیل  شود  سال  شروع  ی نیز 

  گرایی مصرف  این   کنندهمنعکس  تابستان  اواخر  در  جدید 

 
1 Kate Soper 
2 affluenza 
3 stuffocation 
4 Fast fashion 

  سریع  مد  اوقات  گاهی پایین،  کیفیت و محصول سریع تغییر دلیل به  5

  مصرف  یکبار   لباس  فرهنگ  ایجاد   باعث  ای ملاحظه  قابل  طور   به 

  با   را  خود  فرزندان  تا   گیرندمی  قرار  فشار  تحت  والدین.  است

لباس بپوشانند و با لوازم التحریر نو تجهیز   مدل  جدیدترین

   .کنند

خارج    زیبایی  نظر  از  لباس   یک  آن  با  که  سرعتی دور  از 

 ۴سریع   دمُ  برندهایامروزه،  .  است  افزایش  حال  در  ،شودمی

  فشار  باعث  این  و  کنندمی  عرضه  جدیدی  محصولات  روز  هر

  این،  بر  علاوه   .شودمی  )مُد(  روندها  با  همراهی  برای  زیادی

  فرآیند  طریق  از  هم   دارد؛  زیستمحیط  بر منفی  بسیار  تأثیر

  بار یک»  د مُ  از  ناشی   که ضایعاتی  میزان  دلیل   به   هم   و   تولید

 [. ۱]  شودمی ایجاد «5مصرف

  ها باید شناختی، کارخانهزیبایی  تقاضای  این  با  همگامی  برای

امر  بخشیده  تسریع  را  خود  تولید این    رفاه   و   ایمنی  که 

  تنگنا   در هاکارخانه  صاحبان  و   اندازد می خطر  به  را  کارگران

کار را    شرایط  به  مربوط  مقررات   مجبورند  و   گیرند می  قرار

 وار دیوانه  سرعت  با  مرتبط  امروزی  مشکلات  نادیده بگیرند.

  هادولت  به  مراجعه  با   که  است  سیستمی  مسئله  یک  تولید

  سیستم  بعلاوه،   [. 9]  نیست  حل  قابل   ها کارخانه  صاحبان  یا

  زیرا  کند،می  پنهان  را  تولید  واقعی   هزینه  امروز  اقتصادی

  طور به  که  ایمنی  و  انسان  سلامت  زیست،محیط  هایهزینه

یا  غیراقتصادی    ناملموس،  جانبی،  اثرات  عنوان  به  متفاوتی 

نمی  شوند،می  مشخص  نامطلوب گرفته  نظر   در .  شونددر 

نسبتا  دمُ  محصولات  نتیجه،  تقریبا   و  هستند  ارزان  سریع 

  را  لباس   کنندگانمصرف  آن   در   که   شودمی  زیست  محیط  غیردوستدار

  پر  بر  لباسی  فرهنگ  چنین  .اندازندمی  دور  بار دو  یا  یک  پوشیدن  از   بعد 

 [. ۱2] دارد تأثیر زمین  روی پسماند  دفن فضاهای شدن 
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 و   رفتار»  خلاصه،  طور  به.  شوندمی  ریختنی  دور  اقلام  مانند 

  تخریب  و  اجتماعی   هاینابرابری  ما سبب  خرید  هایعادت

 [.۱]  «شودد تمام میمُ  نام  به  همه  شود کهمی   زیستمحیط

قرار دارند.    ۱پایداریا مدُ  در مقابل پوشاک مُد سریع، پوشاک  

 اشاره   لباس  مصرف  و  تولید  طراحی،  از  ایشیوه  به  پایدار  مدُ

  وارد   جامعه  و  زیستمحیط  به  را  آسیب  کمترین  که  دارد

  مفهوم  این.  نماید  استفاده  مسئولانه  صورتبه  منابع  از  و   کند

  و   اجتماعی  محیطی،زیست  پایداری  اصول  اساس  بر

  نیازهای  بین  تعادل  ایجاد  آن  هدف  و  است  استوار  اقتصادی

  اساس  بر.  است  آینده  هاینسل  برای  منابع  حفظ  و   فعلی

  پوشاک   متحد،  ملل  سازمان  زیست  محیط  برنامه  گزارش

 شودمی  تعریف   2چرخشی   اقتصاد   از  بخشی  عنوانبه  پایدار

  مانند)  شوندمی  تهیه  مسئولانه  صورتبه   اولیه  مواد  آن  در  که

  تولید  فرآیند، (ارگانیک  طبیعی  الیاف  یا   بازیافتی   هایپارچه

 و   حقوق ،  است  مضر  شیمیایی  مواد  بدون  و  انرژیکم  آب،کم

  ،شودمی  رعایت  کارگران  برای  منصفانه  کار  شرایط

  ها آن  مفید  عمر  تا   شوندمی  طراحی  دوام   با  محصولات

  یا  بازیافت  قابلیت  عمر،  چرخه  پایان  در  و ،  یابد  افزایش

  اتحادیه  همچنین،  [.۱3]   د ندار  را  طبیعت  به  بازگشت

  تأکید (  2۰2۴)  ۴هیگشاخص    گزارش  در  3پایدار  پوشاک

  معیارهای  اساس  بر   باید   مُد   صنعت  در   پایداری  که   کند می

  تأمین  زنجیره  شفافیت  و   پسماند   مدیریت  کربن،  کاهش

 رویکرد   یک  تنهانه  پایدار  پوشاک  کلی،  طوربه.  شود  ارزیابی

  آگاهانه مصرف  سمتبه فرهنگی تغییر  یک بلکه اکولوژیک،

 
1 Sustainable Fashion  
2 Circular Economy  
3 Sustainable Apparel Coalition 

  نظر  از  پایدار  مصرفی  محصولات  اما   [. ۱۴]  است  اخلاقی  و

پایین  شناختیزیبایی   این  اگرچه  شوند، می  تلقی  سطح 

. برای مثال است  وابسته  و زمینه آنها   افراد  به  منفی  قضاوت

است  از  یکی معتقد  »منتقدان   ایقهوه  ساده   هایلباس: 

  پنبه   از  شده  ساخته  نشده  سفید  البسه  و  پذیرتخریبزیست 

  غیرسمی، فرمالدئید  بدون  پشمی   هایپیژامه بازیافتی مانند 

کنفی، پیراهن  و   کاهی،  کاغذ   حصیری،  مبلمان  های 

 از   دیگر  یکی.  «است  چوب  ساخته شده از خمیر  دیوارهای

شناختی  ضد زیبایی»  را  اشیاء  این   ، شناسیزیبایی  منتقدان

 همچنین   کند.می  توصیف  «آورعذاب  هایناراحتی  از  نوعی   و

  مُد»  که  کرد  اعلام  5فوربس  مجله  2۰۱۰  سال  در

  تداعی  را  کرباسی  هایگونی  از  تصاویری  محیطیزیست 

   [. ۱6, ۱5] کند می

  ناسیشیزیبای  نظر  از  یغیرجذاب  محصولات  چنین  مشکل

 سرسخت،   گرایانزیست محیط  جز  به  که  است  این

 نتیجه   در  و  ندارند  آنها  خرید  به  تمایل  عادی  کنندگانمصرف

پوشاک   منتقدان  از  یکی  .دنشومی  زباله  ایجاد  باعث  خود

اما  لباس  یک»  که  کندمی  اشارهپایدار     چروکیده   پایدار 

  منابعی  تمام  و  نشود  فروخته  فروشگاه  قفسه  در  است  ممکن

  . «دهد  هدر  است  شده  گذاریسرمایه  آن  ایجاد  برای  که  را

 که   ارگانیک  منسوجات  استاندارد  جهانی  سازمان  همچنین

  کند می  تعیین  منسوجات  برای  را  پایداری  استانداردهای

  با  سازگار  ابتدا  در  ایپارچه   تولید»  به  است  ممکن

4 Higg Index, 2024 
5 Forbes magazine 
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  استانداردها  این  در»  اما   کند،  کمک  «زیست محیط

 [. ۱7] «گیردنمی نظر در را کنندگانمصرف  ترجیحات

این مسئله،   برای حل    نیدومهمانطور که ذکر شد سوپر 

ز از  عنوان  یداری پا  ی شناسییبایشاخه  با  »مطلوبیت   را 

  یهایژگیو  ییشامل شناساکند که را مطرح می ن«یگزیجا

را جذاب    داری پا  یکالاها  توانند یاست که م  یشناختییبایز

تقاضا  ای مُ  مورد  خلاصه  طور  به  کنندو  هرچند    [.۱۰]  د 

  ،پایدار  پوشاک  صنعت  در  زیستمحیط  دغدغه  با  متخصصان

  هایرنگ   ،طراحان  آموزش  شامل  طراحی  یهاحل راه

  هیچ  که  لباس  الگوی  هایبرش  ،جذاب  غیرسمی  ایپارچه

 به   که  ترپهن  درزهای  کند، نمی  ایجاد  ایپارچه   ضایعات

  و  کنند،  تنظیم  را  لباس  اندازه  دهدمی  اجازه  کاربران

  موارد  و   تبادل  هایبرنامه  جمله  از  بازیافت  هایسیستم 

  نظر  به  ها،پیشرفت  این  وجود  با  .اندکرده  ارائه  مشابه

  کاهش  سریع  دمُ  متاثر از  محیطیزیست مشکلات رسدنمی

نیز    شدن  بدتر   حال  در  که  رسدمی  نظر  به   ، حتی  ؛ باشد  یافته

زیبایی  هستند نگرش  و  ترجیحات  سلیقه،  شناسی  زیرا، 

 کننده پوشاک تغییر نکرده است.مصرف

به    دیبا   انهیگرامصرف  ی شناس ییبایز  نگرش  ن،یبنابرا

زیستزیبایی یابدشناسی  تغییر  دیگر،    . محیطی  عبارت  به 

زیست زیباییملاحظات  در  مصرفمحیطی  کننده  شناسی 

بدین شود.  بر  لحاظ  موثر  مهم  عوامل  شناسایی  منظور، 

بر اساس  است.    کننده ضروریشناسی مصرفنگرش زیبایی

متغیرهای فردی  معتبر، عوامل مذکور شامل  منابع اسنادی

حرفه اقتصادی،   ،ایو  ز  عوامل    ،محیطیستیاخلاق 

اجتماعیلفه مو و  فرهنگی  کیفیت  مولفه  ، های محیط  های 

 شود.میدانش پوشاک پایدار   وپوشاک 

 پیشینه تحقیق  -3

 شناسینگرش زیبایی»یزمینه  در شده، انجام مطالعاتدر  

ارزیابی   یزمینه  در تحقیقات به اغلب «محیطیزیست 

شناسی زیبایی تجارب و منظر ترجیحات بصری، کیفیت

شده و    مطالعاتاست.   پرداخته  نشان    یخارجداخلی 

کنندگان پوشاک  مصرف  ی شناختییبایکه نگرش ز  دهندیم

تأث ا  یستیز  طیعوامل مح  ریتحت  با  است.    نیقرار گرفته 

اصل چالش  پا  یبصر  تیجذاب  بیترک»  ،یحال،    ی«داریبا 

از  در ادامه به مرور  است.   مطالعات مذکور پرداخته برخی 

در   نشان داد که(  ۱۴۰3و همکاران )  مطالعه براری  شود.می

مصرفبُ طراحیعد  ارائه  دوامکننده  کاربردی های  و  پذیر 

قرار   اول  اولویت  در  پوشاک  بُ داردبرای  در  عد  ، 

با،  تولیدکنندگان سبز  توسعه  قرار زاریابی  اول  اولویت  در 

در  ه زنجیره تامین سبز  توجه ب  ،عد زیست محیطی، در بُدارد

قرار   اول  همکاران      [.۱8]  دارداولویت  و  فرهادی  مطالعه 

های ایجاد  بندی مولفهشناسایی و رتبه با عنوان »(  ۱۴۰2)

  نشان داد که  «توسعه پایدار صنعت پوشاک شهر شهرکرد

پایدار در صنعت پوشاک  مولفه  در قالب  های ایجاد توسعه 

زیست  محیط  و  اجتماعی  اقتصادی،  اصلی  مضمون  سه 

ها، سهم بازار، مولفه افزایش سود، کاهش هزینه  ۱3شامل  

های تکنولوژی و فناوری اطلاعات، رعایت اصول زیر ساخت 

نگرانی مدیریت،  حمایت  دوستانه،  زیست  انسان  های 

آلودگی،   تولید  عدم  آموزش،  اجتماعی،  تعهد  محیطی، 

کسیاست زیست،  های  محیط  از  حمایت  در  مدیریت  لی 
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  باشد طراحی سازگار با محیط زیست و بازیافت محصول می

ساختکه   زیر  اطلاعات عامل  فناوری  و  تکنولوژی  های 

پایین اجتماعی  تعهد  عامل  و  رتبه  رتبه  بالاترین  را  ترین 

( با عنوان ۱۴۰2)  همکارانو    افراشتهمطالعه    [.  ۱9]دارند

پاید» عوامل  بر  و  مروری  نساجی  توسعه در صنعت  و  اری 

ایران که    «پوشاک  داد  و  نشان  طراحان  آگاهی  ارتقاء 

نقش مهمی در   ،تولیدکنندگان پوشاک درباره توسعه پایدار

ا  ر کشور دارند. یکی از راهکارهکاربرد اصول توسعه پایدار د

که از نظر کیفیت و   است  هاییخرید لباسدر این زمینه،  

راهکار باشند.  بالایی  بازیافت و  دیگر  طول عمر در سطح   ،

لباس در  جزئی  تغییرات  دیگر  ایجاد  که  است  هایی 

مطالعه محمدی و     [.2۰]  خواهیم از آنها استفاده کنیمنمی

بُ  نشان داد که(  ۱399دیگران ) عد تولیدکنندگان،  هر سه 

و لباس موثر    کنندگان و محیط زیست بر طراحی مدمصرف

بندی اختلاف عد از نظر رتبهبوده و همچنین بین این سه بُ

بُ تولیدکنندگان در  معناداری وجود دارد، به طوری که  عد 

کنندگان  محیطی در رتبه دوم و مصرفعد زیسترتبه اول، بُ

مطالعه کیم و دامهورست   [.2۱]در رتبه سوم قرار گرفتند

ن  در  (2۰۱8) و  پوشاک  تحقیقاتی  نشان    ساجیمجله 

در   یداری مرتبط با پا  یشناختییبایز  حاتیکه ترج  دهندیم

مثال،    یفرهنگها عنوان  به  است.  متفاوت  مختلف 

اروپامصرف آمر  ییکنندگان  به    لیتما   ها ییکاینسبت 

طراح  یشتریب طب  مالینیم  ی های به    [. 22]  دارند  ی عیو 

»تحلیل مقاله  در    نگرش  بر  مؤثر  هایمؤلفه   همچنین، 

از  شناسیزیبایی زیستی    روستاییان  دیدگاه   محیط 

بیژنی    مسعود  ولیزاده و  میاندوآب« نوشته ناصر  شهرستان

یافته۱395) ی رابطه  وجود  از  حاکی  پژوهش   های(، 

 محیطی« با زیست  شناسیزیبایی  »نگرش  میان  داریمعنی

و    اخلاق«  و  شناسی«، »معنویتزیبایی  »دانش  متغیرهای

و  »محیط«   توانایی  بیشترین  محیطیزیستدانش    است 

 را دارد   محیط زیستی  شناسیزیبایی  نگرش  بینیپیش  برای

مجله مدیریت و بازاریابی    در(  2۰۱6مطالعه هنینگر )  [.23]

م   مدُ اصل  یک یکه    کنندیاشاره  موانع  پوشاک    دیخر  یاز 

ی بصر  تیبودن جذاب نییکنندگان از پاتصور مصرف دار،ی پا

مدها   نیا به  نسبت    [.2۴]  است  یسنت  یمحصولات 

)  پژوهش  همچنین،  مجله فرهنگ مصرف   در  (2۰۱5ریچ 

 ی« داری و پا  ی شناسییبایز»  د یکه برندها با  کندیم  شنهادیپ 

کنندگان جذاب مصرف  یکنند که برا   بیترک  یارا به گونه 

تولید    نشریه  در    (2۰۱5آرمسترانگ )  پژوهش   [. 25]  باشد 

  شیگرا  ییهایکنندگان به طراحنشان داد که مصرف  تمیزتر

جذاب بر  علاوه  که  مح  ،یبصر  تیدارند    ست یزطیدوستدار 

مد و    با عنوان  (2۰۱۴فلچر )  مطالعه  همچنین،  [.26]  باشند

پایدار   د یتأک  داریپا   یدر طراح  تیخلاق  تیبر اهم  نساجی 

ب  کند یم ز  کند می  انی و  ی  طیمحستیز  یشناسییبایکه 

  مطالعه  [.27]  شود  لیتبد  یرقابت  تیمز  کیبه    تواندیم

  کند یم   انیب  مجله رفتار مصرفی   در  (2۰۱2جوی و دیگران )

مصرف آگاه که  با  بالا،    یستیز  طیمح  ی کنندگانِ 

بر    یشناسییبایز بلکه  اساس ظاهر،  بر  نه فقط  را  پوشاک 

 [.28]  کنند یم  یابیآن ارز  ی«طیمح  ستیز  راتیتأث»اساس  

 چارچوب پژوهش -4

که   می  ۱  شکلدر  همانطور  این  مشاهده  چارچوب  شود، 

های تاثیرگذار بر دسته از مولفه   شش توان با  پژوهش را می
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زیبایی پوشاک  محیطی مصرفشناسی زیستنگرش  کننده 

حرفه و  فردی  متغیرهای  اول،  دسته  داد.  شامل  ای  نشان 

دست   این سن، جنسیت، میزان تحصیلات و سایر عوامل از

مولفه می دوم،  دسته  محیطباشد.  شامل    اقتصادی  های 

پایدار،   پوشاک  مشوق تخفیفقیمت  و  و  ها  مالی،  های 

های اخلاق  مولفه هستند. دسته سوم،  های مالیاتی  سیاست

است که شامل احساس مسئولیت در قبال محیطی  زسیت 

در خرید پوشاک، و عدم   محیطیترجیحات زیست  ،طبیعت

مولفههستند.    گراییمصرف چهارم،  محیط دسته  های 

فرهنگی و اجتماعی است که شامل تعلق به گروه اجتماعی،  

های آموزشی، و توصیه دوستان و خانواده هستند.  فعالیت

مولفه پنجم،  شاملدسته  که  است  پوشاک  کیفیت    های 

طول عمر پوشاک، ارتباط شخصی با    فُرم پوشاک،طراحی و  

پوشاک هستند.   با  تعامل  و  مولفهپوشاک  انتها،  در  های  و 

های  آلودگی  آگاهی ازهستند که شامل    دانش پوشاک پایدار

آشنایی  ،  در صنعتتولید پوشاک  در فرآیند  زیست محیطی  

پوشاک مدُ  با  و  پایدار  و  روش،  با  بازیافت  آشنایی  و  های 

و  اشند.  بمی  پوشاکبازطراحی   شناخت  مقاله  این  هدف 

مولفه زیباییواکاوی  نگرش  بر  موثر  شناسی  های 

دانشگاه  زیست  دانشجویان  بین  در  اسلامی محیطی  آزاد 

تهران مرکز به مثابه مصرفواحد  بود.    کنندگانی  پوشاک 

طریق  از  تا  شد  تلاش  ابتدا  هدف،  این  تحقق  برای 

شناسی  های تاثیرگذار بر نگرش زیباییپژوهی، مولفهپیشین 

مولفه زیست  شناسایی  از  بعد  گردد.  شناسایی  ها،  محیطی 

   ارائه شد. ۱چارچوب مفهومی پژوهش به صورت شکل 

 روش پژوهش  -5

ز فاصله  در  پیمایش  فن  استفاده  با  پژوهش  مانی  این 

نُه ماهه،  و طی یک فرآیند زمانی    ۱۴۰۴الی    ۱۴۰3های  سال

آبان   ابتدای  تیرماه    ۱۴۰3از  آخر  گرفت.    ۱۴۰۴تا  انجام 

واحد  اسلامی  آزاد  دانشگاه  تحقیق،  این  مکانی  محدوده 

   تهران مرکزی واقع در سوهانک بود. 

 و روش آماری نمونه آماری،  جامعه    -1-5

 گیری نمونه

جامعه آماری پژوهش دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد  

تهران مرکزی بوده است. تعداد دانشجویان این دانشگاه بر  

سال   در  دانشگاه  سایت  حدود    ۱۴۰3اساس    5553۴در 

دانشجو است. حجم نمونه بر اساس آماره کوکران به تعداد  

 نفر برآورد گردید. در این پژوهش برای گردآوری آمار  38۴

برنامه   پُرساندرویدی  ساز  فرماز  در    لاینآنلاین  ارسال  و 

های دانشجویی دانشگاه مربوطه استفاده گردید.  گروه
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 چارچوب پژوهش -1 شکل

 

 پژوهش  ابزار   - 2-5

از مبانی نظری پژوهش    ای بود کهابزار پژوهش  پرسشنامه 

از متخصصان  روایی آن به وسیله جمعی  استخراج گردید و  

های پژوهش هنر، طراحی پارچه و لباس، نساجی  در رشته 

با  و محیط زیست مورد تایید قرار گرفت و   پایایی آن هم 

مطالعه یک  از  کرونباخ،  استفاده  آلفای  آزمون  و  راهنما  ی 

م نوع  از  پرسشنامه  این  شد.  و حققمحاسبه  ساخته 

مشاهدات  بسته  و  نظری  مطالعات  مبنای  بر  که  بود  پاسخ 

که  از   طیف لیکرت نوع از و سؤالاتی  میدانی طراحی شد

بسیار کم با امتیاز یک شروع و به بسیار زیاد  با امتیاز پنج   

 .  طراحی  گردید

 پژوهش اجرای  -3-5

بخش   پژوهش، این در  شش  به  پرسشنامه  سوالات 

حرفه و  فردی  عوامل  متغیرهای  پایدار،  پوشاک  دانش  ای، 

اقتصادی،   محیطی  عوامل  اجتماعی،  و  فرهنگی  محیطی 

زیست نگرش  اخلاق  و  پوشاک  کیفیت  محیطی، 

طبقهزیست  شد.  محیطی  طریق بندی  از  پرسشنامه  ابتدا، 

پُرسفرم آنلاین  نفر  ساز  )چهل  تعدادی  برای  لاین 

دهنده( از دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران خپاس

)پیش شد  ارسال  گویهمرکزی  سپس،  های  آزمون(. 
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پرسشنامه  با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ مورد بازنگری 

های  پرسشنامه جدید در گروهقرار گرفتند. در مرحله بعد،  

ران تری از دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهگسترده

  پاسخ  385آوری داده تا آنکه به  مرکزی ارسال گردید و جمع

درصد بود.    7۰دهی  نرخ پاسخبرسد، ادامه یافت.     قابل اتکاء

از    هایآلفای محاسبه شده برای بخش مختلف پرسشنامه 

ها  ارائه شده است. در نهایت، داده  ۱در جدول    8۰/۰تا    7۰/۰

مورد تجزیه و تحلیل    27SPSSافزار آماری  با استفاده از نرم

 قرار گرفت.

 محاسبه ضرایب آلفای کرونباخ -1جدول 

 بخش

 )مقوله( 

تعداد  

 گویه 

آلفای  آماره

 کرونباخ

 0.72 8 دانش پوشاک پایدار 

عوامل محیطی فرهنگی و  

 0.70 7 اجتماعی 

 0.71 6 عوامل محیطی اقتصادی 

 0.80 7 محیطی اخلاق زیست

 0.74 7 کیفیت پوشاک 

 0.72 4 محیطینگرش زیست

 

 های پژوهش یافته -6

استفاده  با مورد مطالعه متغیرهای توصیفی، آمار بخش در

 آمار هایشاخص  محاسبه طریق از و  27SPSSافزار   نرم  از

جدول توصیفی شاخصهای فراوانی توزیع هایمانند   و 

میانگین مرکزی  گرایش توصیفی شاخص نظیر   هایو 

روش   و معیار انحراف مانند پراکندگی و  تغییرات  ضریب 

کمک جداول   با ISDM(۱(تفاوت انحراف معیار از میانگین  

 
1 Interval Standard Deviation from Mean 

از   قرار  بررسی مورد  لازم استنباطی  آمار  گرفت. در بخش 

 ضریب همبستگی،   های آمار استنباطی مناسب نظیرآزمون 

تحلیل واریانس دوطرفه    ،و آزمون کروسکال والیس  tآزمون  

مسیرو   غیرمستقیم(    تحلیل  و  مستقیم  استفاده )اثرات 

 گردید. 

 های توصیفی یافته   - 1-6

در جدول    ایخلاصه  توصیفی  آمار  نتایج  آورده شده    2از 

ن جنسیت   تایج است.  متغیر  برای  توصیفی  آمار  از   حاصل 

درصد از پاسخگویان با بیشترین تعداد    2/76نشان داد که  

که   داد  نشان  میزان سن  توصیفی  آمار  و  بودند   ۴/۴6زن 

سال    3۰تا    2۰درصد از پاسخگویان با بیشترین تعداد بین  

چنین، آمار توصیفی میزان تحصیلات نشان سن داشتند. هم

که   پاسخگویان    6/53داد  از  تعداد  درصد  بیشترین  با 

رشته   توصیفی  آمار  بعلاوه،  داشتند.  تحصیلات کارشناسی 

درصد از پاسخگویان رشته   3/53پاسخگویان نشان داد که  

  5/۱5درصد از پاسخگویان رشته علوم انسانی و    ۱/2۴هنر و  

، آمار  ضمندر    .مهندسی داشتندشته  درصد از پاسخگویان ر

درصد از    7/5۱که  دهد  توصیفی تاهل پاسخگویان نشان می

مجرد بودند و در انتها، آمار    پاسخگویان با بیشترین تعداد

می نشان  پاسخگویان  درآمدی  وضعیت  که  توصیفی  دهد 

پاسخگویان  7/۴۱ از  وضعیت   درصد  تعداد  بیشترین  با 

 درآمدی مناسبی دارند. 
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ای متغیرهای فردی و حرفهآمار توصیفی  – 2جدول 

 پاسخگویان 

 طبقه متغیر
فراو

 انی

در 

 صد 

درصد  

 تجمعی

 جنسیت
 76.4 76.4 294 زن 

 100 23.6 91 مرد

 سن 

  2۰زیر 

 سال 
41 10.6 10.6 

2۰-3۰  

 سال 
179 46.5 57.1 

3۱-۴۰  

 سال 
73 19.0 76.1 

۴۱-5۰  

 سال 
57 14.8 90.9 

  5۰بالای 

 سال 
35 9.1 100 

 تحصیلات 

 11.9 11.9 46 کاردانی 

کارشن 

 اسی 
207 53.8 65.7 

کارشن 

اسی  

 ارشد 
87 22.6 88.3 

 100 11.7 45 دکتری

 رشته 

علوم  

 انسانی 
93 24.2 24.2 

 27.5 3.4 13 علوم پایه 

علوم  

کشاورز 

 ی
13 3.4 30.9 

 46.5 15.6 60 مهندسی 

 100 53.5 206 هنر

 تاهل

 51.7 51.7 199 مجرد 

 89.6 37.9 146 متاهل

بدون  

 پاسخ 
40 10.4 100 

وضعیت  

 درآمدی

بسیار  

 ضعیف 
53 13.7 13.7 

 30.6 16.8 65 ضعیف 

 72.3 41.7 161 مناسب 

 83.7 11.4 44 خوب 

بسیار  

 خوب 
24 6.2 89.9 

بدون  

 پاسخ 
39 10.1 100 

 

پژوهش بر اساس نظر  های  بندی گویهنتایج حاصل از رتبه 

نتایج حاصل از  آورده شده است.    3در جدول  پاسخگویان  

که    دهد مینشان  دانش پوشاک پایدار  های  بندی گویهرتبه 

  مانند  لباس  تولید  معمول  مراحل  در  شما  بنظر»ی  گویه

با    «شود؟می  آلوده  چقدر  زیست  محیط  غیره،  و  رنگرزی

تغییرات   را    3۰8/۰ضریب  رتبه  همچنین،  داردبالاترین   .

رتبه از  حاصل  گویهنتایج  و  بندی  فرهنگی  عوامل  های 

  سازگار  پوشاک  خرید»ی  که گویه  دهدمیاجتماعی نشان  

  اجتماعی   گروه   یک   به  تعلق  احساس  من   به   زیست  محیط  با 

بالاترین رتبه    29۴/۰با ضریب تغییرات    «.دهدمی  مسئول

می  بهرا   اختصاص  از دهد خود  حاصل  نتایج  بعلاوه،   .

گویهرتبه  نشان  بندی  اقتصادی  عوامل  که    دهدمیهای 

(  سبز  کوپن  مانند)  مالی  هایمشوق   و  ها تخفیف »ی  گویه

با ضریب  «.کند  ترغیب پایدار  پوشاک  خرید  به مرا  تواندمی

را    3۰7/۰تغییرات   رتبه  نتایج  داردبالاترین  ضمن،  در   .

رتبه  از  محیطی نشان  های اخلاق زیستبندی گویهحاصل 

گویه  دهدمی   موظفند  تولیدکنندگان  معتقدم»ی  که 

 گزارش   شفاف  را  خود  هایفعالیت  زیستی  محیط  تأثیرات

تغییرات    «.دهند ضریب  را    ۰/ 28۰با  رتبه    .داردبالاترین 

رتبه شا از  حاصل  نتایج  که  است  ذکر  گویهیان  های  بندی 

 را   پوشاکی  من»ی  که گویه  دهدمینشان  کیفیت پوشاک  

 داشته   بیشتری  عمر  طول  و  کیفیت  که  کنممی  خریداری

با ضریب تغییرات   «.یابد   کاهش   مکرر  خرید   به  نیاز   تا   باشد 

را    223/۰ رتبه  از    .داردبالاترین  حاصل  نتایج  بالاخره،  و 

که    دهد میمحیطی نشان  های نگرش زیستبندی گویهرتبه 
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  دهم می  ترجیح  و  دهم می  اهمیت  زیست  محیط  به»ی  گویه

 .«بخرم طبیعت دوستدار محصولاتی

بالاترین رتبه را به خود اختصاص   287/۰با ضریب تغییرات   

 دهد. می

 

 های پژوهش بر اساس نظر پاسخگویانبندی گویهرتبه – 3جدول 

 میانگین گویه  متغیر
انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 رتبه

دار
پای

ک 
شا

پو
ش 

دان
 

بنظر شما در مراحل معمول تولید لباس مانند رنگرزی و غیره، محیط زیست چقدر  

 شود؟ آلوده می
3.71 1.141 0.308 1 

 2 0.313 1.192 3.81 کنند؟بنظر شما »الیاف مصنوعی« )مانند پلی استر( تا چه میزان آلودگی ایجاد می

بنظر شما مصرف بیش از اندازه پوشاک تا چه اندازه سبب نابرابری اجتماعی و  

 شود؟ تخریب محیط زیست می
3.70 1.199 0.324 3 

بنظر شما محصولات پوشاک مُد سریع تا چه میزان سبب تخریب محیط زیست  

 شوند؟ می
3.68 1.213 0.330 4 

میزان تأثیر منفی بر »آب، خاک و پایدار( تا چه بنظر شما تولید پوشاک معمولی )نا

 هوا« دارد؟ 
3.57 1.234 0.346 5 

 6 0.377 1.271 3.37 کش نیاز دارد؟ بنظر شما تولید پنبه معمولی به چه میزان آب و آفت

 7 0.455 1.269 2.79 تا چه میزان آشنایی دارید؟   با مفهوم »پوشاک پایدار« یا »مد پایدار«

بازیافت پوشاک« )مانند تبدیل به الیاف جدید( تا چه میزان آشنا  های »با روش

 هستید؟
2.57 1.248 0.486 8 

ی 
نگ

ره
ل ف

وام
ع

- 
ی 

اع
تم

اج
 

خرید پوشاک سازگار با محیط زیست به من احساس تعلق به یک گروه اجتماعی  

 دهد.مسئول می
3.70 1.086 0.294 1 

تواند تمایل من به خرید  دهی( میهای آگاهیکارگاههای آموزشی )مانند فعالیت

 پوشاک سازگار با محیط زیست را افزایش دهد.
3.79 1.124 0.297 2 

تا چه اندازه برای افرادی که به لباسهای قدیمی خود پایبند هستند، احترام قائل  

 هستید؟
3.76 1.157 0.308 3 

در افزایش آگاهی من درباره پوشاک پایدار مؤثر   هاهای اجتماعی و رسانهفعالیت

 است. 
3.74 1.216 0.325 4 

 5 0.326 1.132 3.47 محیطی بر روی من موثر است. توصیه دوستان و خانواده در خرید پوشاک زیست

 6 0.332 1.213 3.65 تفاوتی من نیز می شود. کم توجهی جامعه به حفظ محیط زیست باعث بی

ها یا اینفلوئنسرهای حامی محیط زیست بر ترجیحات من قابل توجه  سلبریتیتأثیر 

 است. 
3.37 1.301 0.386 7 

ی 
اد

ص
قت

ل ا
وام

ع
 

تواند مرا به خرید پوشاک پایدار های مالی )مانند کوپن سبز( میها و مشوقتخفیف

 ترغیب کند.
3.74 1.149 0.307 1 

تواند بر  مالیاتی دولت )مانند معافیت مالیاتی برای برندهای سبز( می هایسیاست

 انتخاب من تأثیر داشته باشد.
3.41 1.147 0.336 2 

بیشتر هزینه   ٪ 2۰حاضر هستم برای پوشاک باکیفیتِ سازگار با محیط زیست، تا 

 کنم. 
3.44 1.158 0.337 3 

تا چه میزان تولیدکنندگان پوشاک پایدار، ترجیحات شما در زیبایی ظاهری پوشاک 

 دهند.را مورد توجه قرار می
3.03 1.064 0.351 4 

 5 0.372 1.124 3.02 اید؟ تا چه میزان با محصولات مدُ پایدار در بازار پوشاک کشور مواجه شده
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 میانگین گویه  متغیر
انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات
 رتبه

اند در زیبایی و سبک با دیگر برندهای  توانسته تا چه میزان برندهای مُد پایدار  

 پوشاک رقابت کنند؟ 
2.99 1.124 0.376 6 

ی 
یط

مح
ت 

س
زی

ق 
لا

اخ
 

های خود را شفاف  معتقدم تولیدکنندگان موظفند تأثیرات محیط زیستی فعالیت

 گزارش دهند.
3.99 1.116 0.280 1 

 2 0.312 1.196 3.83 کنم.قبل از خرید پوشاک جدید، نیاز واقعی خود را ارزیابی می

 3 0.374 1.384 3.70 اندازم. اگر محصولی همچنان قابل استفاده باشد، به دلیل تغییر مدُ آن را دور نمی

یا استانداردهای محیط زیستی  کنندکشی میاز خرید برندهایی که از کارگران بهره

 کنم.کنند، خودداری میرا رعایت نمی
3.28 1.252 0.382 4 

 5 0.387 1.319 3.41 کنم. دیگران را به خرید پوشاک پایدار تشویق می

 6 0.388 1.318 3.40 کنم به جای اینکه آن را دور بیندازم.دیده را تعمیر میپوشاک آسیب

پوشاک به جای زیبایی ظاهر محصول به ملاحظات زیست محیطی در هنگام خرید 

 برند توجه دارم. 
3.07 1.201 0.391 7 

ک
شا

پو
ت 

فی
کی

 

که کیفیت و طول عمر بیشتری داشته باشد تا نیاز   کنممن پوشاکی را خریداری می

 به خرید مکرر کاهش یابد.
4.21 0.940 0.223 1 

آن را سالهای طولانی استفاده   اگر لباسی را فرد عزیزی به من هدیه داده باشد، 

 کنم. می
4.03 1.000 0.248 2 

روز بودن و زیبایی لباس را نسبت به لباس با ملاحظات زیست محیطی  طراحی، مدُ 

 ترجیح میدهم.
3.92 1.064 0.271 3 

کننده خاطره یا داستانی از گذشته شما باشد، برایتان  تا چه میزان لباسی که تداعی

 مهم است.
3.90 1.132 0.290 4 

باید راحت و مناسب برای استفاده روزمره باشد و ملاحظات   خرم پوشاکی که می

 محیطی آن برایم مهم نیست.زیست
3.81 1.159 0.304 5 

لباسی که صرفا  به دلیل اینکه طراحی آن قدیمی است، حتی اگر قابل استفاده باشد  

 اندازم. را دور می
3.77 1.000 0.314 6 

اگر بر روی لباسی خودم کاری مانند )تزئینات سنتی، چاپ عکس و ..( انجام داده  

 کنم. باشم، آن را سالهای طولانی استفاده می
3.61 1.165 0.323 7 

ی 
یط

ح
ت م

س
زی

ش 
گر

ن
 

دهم محصولاتی دوستدار طبیعت  دهم و ترجیح میبه محیط زیست اهمیت می

 بخرم.
3.81 1.095 0.287 1 

های قدیمی به مراکز بازیافت(  های مدیریت پسماند« )مانند تحویل لباسسیستماز »

 کنم.استقبال می
3.91 1.140 0.292 2 

 3 0.304 1.190 3.92 کنم.اند، اجتناب میاز خرید پوشاکی که با مواد شیمیایی مضر تولید شده

های زیادی برای محیط  اگر بدانید یک لباس زیبا و مورد علاقه شما دارای هزینه

 زیست )مانند انواع آلودگی( است، همچنان مورد علاقه شما هست؟ 
3.59 1.203 0.335 4 

 5 0.309 1.043 3.37 پایدار از زیبایی لازم و مطلوب برخوردار هستند.  به نظر من محصولات مُد

 

-یهمچنین، نتایج حاصل از آمار توصیفی متغیرهای دانش

پوشاک پایدار، عوامل فرهنگی و اجتماعی،    نگرشی )شامل

زیست اخلاق  اقتصادی،  و  عوامل  پوشاک  کیفیت  محیطی، 

آورده شده است. نتایج    ۴در جدول    (محیطینگرش زیست 

شناسی  بندی متغیرهای موثر بر نگرش زیباییحاصل از رتبه 

کیفیت »که متغیر    دهد میمحیطی دانشجویان نشان  زیست 
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را    ۰/ ۱75ت  با ضریب تغییرا  «پوشاک رتبه  .  داردبالاترین 

متغیر   فرهنگی»سپس،  ضریب    «اجتماعی-عوامل  با 

دانش پوشاک  »متغیرهای  رتبه دوم را دارد.    ۱95/۰تغییرات  

اقتصادی»و    «پایدار با ضرایب تغییرات به ترتیب    «عوامل 

متغیر رتبه   22۰/۰و    2۰7/۰ دارند.  را  چهارم  و  های سوم 

زیست» ضریب    «محیطیاخلاق  رتبه    2۴۱/۰تغییرات  با 

 پنجم را  داراست.

 

 نگرشی پاسخگویان  -آمار توصیفی متغیرهای دانشی – 4جدول 

 رتبه ضریب تغییرات  انحراف معیار  میانگین  متغیر

 1 0.175 0.680 3.89 کیفیت پوشاک 

 2 0.195 0.708 3.64 اجتماعی   -عوامل فرهنگی

 3 0.207 3.40 3.40 پایدار دانش پوشاک 

 4 0.220 3.27 3.27 عوامل اقتصادی 

 5 0.241 3.53 3.53 محیطی اخلاق زیست

  0.223 3.81 3.81 محیطینگرش زیست

 

نگرشی بر - توصیف کیفی متغیرهای دانشی    - 2-6

 (ISDM)  روشاساس  

 تحلیل قسمت این نیاز در مورد ابزار تحقیق، طرح به توجه با

شناسی در این  نگرش زیبایی  های آماری است. و انواع آزمون

گویه مورد سنجش قرار گرفت. به    5پژوهش با استفاده از  

زیبایی نگرش  متغیر  کیفی  توصیف  شناسی  منظور 

محیطی و سایر متغیرها، از روش تفاوت انحراف معیار  زیست 

 : [  29] به صورت زیر استفاده شد   (ISDM)از میانگین 

A=نگرش منفی :             A≤Mean-Sd    

B= منفی نسبتا  نگرش  :     Mean-Sd≤B≤ Mean   

C= ثبتم نسبتا  نگرش  :    Mean≤C≤ Mean+Sd  

D= ثبتنگرش م  :            Mean+Sd≤D  

معرف    Sdمعرف میانگین و      Mean های بالا،که در فرمول 

 انحراف معیار است.

در مورد پوشاک    به منظور ارزیابی کیفی دانش پاسخگویان

سطوح دانش به چهار طبقه   ISDMبا استفاده از روش    پایدار

جدول   اطلاعات  به  توجه  با  شد.    ۱5حدود  در    5تقسیم 

از   کم  پاسخگویاندرصد  حدود  دانش  در  از   37،  درصد 

حدود   در  کم،  نسبتا   دانش  از   3۰پاسخگویان  درصد 

دانش   حدود  و  ،  زیاد نسبتا   پاسخگویان  از    ۱7در  درصد 

دا  پاسخگویان پایدار  پوشاک  مورد  در  زیادی    شتنددانش 

 (.   5)جدول 

 

و   فرهنگی  عوامل  نقش  کیفی  ارزیابی  منظور  به  بعلاوه، 

روش   از  استفاده  با  پاسخگویان  منظر  از    ISDMاجتماعی 

سطوح تاثیر به چهار طبقه تقسیم شد. با توجه به اطلاعات  

عوامل    ۱7در حدود    6جدول   نقش  پاسخگویان  از  درصد 

حدود   در  کم،  را  اجتماعی  و  از    32فرهنگی  درصد 

امل فرهنگی و اجتماعی را نسبتا  کم،  پاسخگویان نقش عو

درصد از پاسخگویان نقش عوامل فرهنگی و    3۱در حدود  

درصد از پاسخگویان    2۰اجتماعی را نسبتا  زیاد، و در حدود  

کردند   ارزیابی  زیاد  را   اجتماعی  و  فرهنگی  عوامل  نقش 

(. 6)جدول 
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 پاسخگویان  میزان دانش پوشاک پایدار – 5جدول 

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 کم 
 (A ≤2/70) 

58 15.1 15.1 

 نسبتا  کم 

 نسبتا  کم 
(2/70 ≤ B ≤ 3/40) 

144 37.4 52.5 

 نسبتا  زیاد 
(3/40≤ C ≤ 4/ 11) 

116 30.1 82.6 

 زیاد 
(4/11 ≤D ( 

67 17.4 100 

 

 (ISDM)نقش عوامل فرهنگی و اجتماعی از منظر پاسخگویان بر اساس روش   –6جدول 

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 کم 
 (A ≤2/94) 

67 17.4 17.4 

 نسبتا  زیاد 

 نسبتا  کم 
(2/94≤ B ≤ 3/64) 

123 31.9 49.4 

 نسبتا  زیاد 
(3/64≤ C ≤ 4/ 35) 

118 30.6 80.0 

 زیاد 
(4/35 ≤D ( 

77 20.0 100 

 

همچنین، به منظور ارزیابی کیفی نقش عوامل اقتصادی از  

سطوح تاثیر   ISDMمنظر پاسخگویان با استفاده از روش  

به چهار طبقه تقسیم شده است. با توجه به اطلاعات جدول  

  اقتصادیدرصد از پاسخگویان نقش عوامل  ۱8در حدود  7

حدود   در  کم،  عوامل    32را  نقش  پاسخگویان  از  درصد 

درصد از پاسخگویان    29را نسبتا  کم، در حدود    اقتصادی

درصد    2۱زیاد، و در حدود  نسبتا   را    اقتصادینقش عوامل  

را زیاد ارزیابی کردند    اقتصادیاز پاسخگویان نقش عوامل  

 (.   7)جدول 

 

 (ISDM)از منظر پاسخگویان بر اساس روش   اقتصادینقش عوامل  –7جدول 

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 کم 
 (A ≤2/55) 

71 18.4 18.4 

 نسبتا  کم 

 نسبتا  کم 
(2/55≤ B ≤ 3/27 ) 

124 32.2 50.6 

 نسبتا  زیاد 
(3/27≤ C ≤ 3/ 99) 

110 28.6 79.2 

 زیاد 
(3/99 ≤D ( 

80 20.8 100 
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اخلاق   نقش  کیفی  ارزیابی  منظور  به  ضمن،  در 

روش زیست  از  استفاده  با  پاسخگویان  منظر  از  محیطی 

ISDM   سطوح تاثیر به چهار طبقه تقسیم شد. با توجه به

درصد از پاسخگویان نقش    ۱5در حدود    8اطلاعات جدول  

زیست حدود  اخلاق  در  کم،  را  از   38محیطی  درصد 

زیستپا اخلاق  نقش  در  سخگویان  کم،  نسبتا   را  محیطی 

محیطی درصد از پاسخگویان نقش اخلاق زیست  28حدود  

و در حدود  نسبتا   را   نقش    2۰زیاد،  پاسخگویان  از  درصد 

 (. 8محیطی را  زیاد ارزیابی کردند )جدول اخلاق زیست

همچنین، به منظور ارزیابی کیفی نقش کیفیت پوشاک از  

سطوح تاثیر به    ISDMمنظر پاسخگویان با استفاده از روش  

به اطلاعات جدول   با توجه  در    9چهار طبقه تقسیم شد. 

درصد از پاسخگویان نقش کیفیت پوشاک را کم،    2۰حدود  

درصد از پاسخگویان نقش کیفیت پوشاک را   3۰در حدود  

درصد از پاسخگویان نقش کیفیت   35، در حدود  نسبتا  کم 

درصد از پاسخگویان   ۱5پوشاک را نسبتا  زیاد، و در حدود  

 (.   9نقش کیفیت پوشاک را  زیاد ارزیابی کردند )جدول 

زیست نگرش  کیفی  ارزیابی  منظور  به  پایان،  محیطی  در 

روش   از  استفاده  با  به  ISDMپاسخگویان  نگرش  ، سطوح 

در   ۱۰شد. با توجه به اطلاعات جدول  چهار طبقه تقسیم  

زیست   ۱3حدود   نگرش  پاسخگویان  از  را  درصد  محیطی 

حدود   در  نگرش   36منفی،  پاسخگویان  از  درصد 

حدود  زیست  در  منفی،  نسبتا   را  از   3۰محیطی  درصد 

زیست نگرش  در  پاسخگویان  و  مثبت،  نسبتا   را  محیطی 

زیست   2۱حدود   نگرش  پاسخگویان  از  رادرصد     محیطی 

 (.  ۱۰مثبت ارزیابی کردند )جدول 

 (ISDM)از منظر پاسخگویان بر اساس روش   محیطیاخلاق زیستنقش   – 8جدول 

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 کم 
 (A ≤2/68) 

58 15.1 15.1 

 نسبتا  کم 

 نسبتا  کم 
(2/68≤ B ≤ 3/53 ) 

145 37.7 52.7 

 نسبتا  زیاد 
(3/53≤ C ≤ 4/ 38) 

106 27.5 80.3 

 زیاد 
(4/38 ≤D ( 

76 19.7 100 

 

 (ISDM)از منظر پاسخگویان بر اساس روش   کیفیت پوشاکنقش  – 9جدول  

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 کم 
 (A ≤3/21) 

78 20.3 20.3 

 نسبتا  زیاد 

 نسبتا  کم 
(3/21≤ B ≤ 3/89 ) 

115 29.9 50.1 

 نسبتا  زیاد 
(3/89≤ C ≤ 4/ 57) 

135 35.1 85.2 

 زیاد 
(4/57 ≤D ( 

57 14.8 100 
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 (ISDM)محیطی از منظر پاسخگویان بر اساس روش  نگرش زیست –10جدول 

 نما )مد(  درصد تجمعی  درصد  فراوانی  متغیر

 منفی 
 (A ≤3/21) 

50 13.0 13.0 

 منفینسبتا  

 نسبتا  منفی
(3/21≤ B ≤ 3/89 ) 

140 36.4 49.4 

 نسبتا  مثبت
(3/89≤ C ≤ 4/ 57) 

116 30.1 79.5 

 مثبت
(4/57 ≤D ( 

79 20.5 100 

 

 های استنباطی یافته    -3-6

یج حاصل از همبستگی متغیرهای مورد بررسی به شرح انت

ضریب    ۱۱جدول   مقدار  آن  در  که  است  شده  ارائه 

( غیرمستقیم( -۱تا    ۱همبستگی  یا  )مستقیم  آن  نوع  و   )

نوع ضریب همبستگی )پیرسون داری و  است. میزان معنی

یا اسپیرمن( به کار گرفته شده نیز ارائه شده است. همانطور 

مکه   نشان  زیباییینتایج  نگرش  متغیر  بین  شناسی  دهد، 

رابطه زیست  دانشجویان  پایدار  پوشاک  دانش  و  محیطی 

این نتیجه همسو با نتایج  داری وجود دارد.  مثبت و معنی

آلن کارلسون در مورد نقش دانش است. رابطه بین نگرش  

محیطی و عوامل فرهنگی و اجتماعی  شناسی زیستزیبایی

از   حاصل  نتایج  همچنین،  نگرش و  بین  همبستگی 

محیطی و عوامل اقتصادی نیز مثبت و  شناسی زیستزیبایی

دار است. بعلاوه، نتایج حاصل از همبستگی بین نگرش  معنی

زیستزیبایی زیستشناسی  اخلاق  و  محیطی،  محیطی 

دار است. این نتیجه ی یک رابطه مثبت و معنیدهندهنشان

در  [.  3۰] باشدمی(  ۱۴۰3همسو با نتایج رضوانی و اردلانی ) 

شناسی  نتایج حاصل از همبستگی بین نگرش زیبایی  ضمن،

نشانزیست  پایدار،  پوشاک  و  رابطه دهندهمحیطی  یک  ی 

معنی و  سایتو  مثبت  نتایج  با  همسو  نتیجه  این  است.  دار 

بین  همچنین  [.9]  باشدمی همبستگی  از  حاصل  نتایج   ،

زیبایی زیستنگرش  درآمدی شناسی  وضعیت  و    ، محیطی 

تاهل  و  تحصیلات  رابطهدهندهنشان  سن،  و    ایی  مثبت 

  دار است.معنی

تفاوت گروه تبیین  منظور  نگرش  به  لحاظ  از  های مختلف 

زیستزیبایی آزمون  شناسی  از  )جدول   tمحیطی  مستقل 

کروسکال۱2 آزمون  و  شد.  ۱3)جدول    والیس(  استفاده   )

برابر بودن میانگین آزمون  برای  ارائه شده  نتایج حاصل  ها 

 است.

شود میانگین امتیاز  مشاهده می  ۱2همانطور که در جدول  

زیبایی زیستنگرش  مردان شناسی  از  بیشتر  زنان  محیطی 

آزمون   نتایج  اساس  بر  اما،  نگرش  t است  میان   ،

داری وجود تفاوت معنی  شناسی دانشجویان مرد و زنزیبایی

زاده و بیژنی در سال  ندارد. این تفاوت همسو با نتایج ولی

 [.23است ] ۱395

جدول   اساس  بر  نگرش ۱2همچنین  امتیاز  میانگین   ،

( و  2۴/۴محیطی دانشجویان متاهل )شناسی زیستزیبایی

، t ( است. بر اساس نتایج آزمون  6۰/3دانشجویان مجرد )

سی دانشجویان متاهل و دانشجویان شنامیان نگرش زیبایی

 داری وجود دارد.مجرد تفاوت معنی
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توان گفت  شود میمشاهده می  ۱3همانطور که در جدول  

از بالاتر   سنین  در  امتیاز    5۰که  میانگین  بالاترین  سال، 

اند. بر اساس  محیطی را داشته شناسی زیستنگرش زیبایی

میان نگرش  توان گفت که  نتایج آزمون کروسکال والیس می

تفاوت زیبایی مختلف  سنین  در  دانشجویان  شناسی 

 داری وجود دارد.  معنی

جدول   اساس  بر  تحصیلات ۱3همچنین  افزایش  با   ،

زیبایی نگرش  امتیاز  میانگین  شناسی  دانشجویان، 

افزایش میزیست  آنها  آزمون محیطی  نتایج  اساس  بر  یابد. 

می والیس  نگرش کروسکال  میان  که  گفت  توان 

تفاوت  ییزیبا مختلف  تحصیلات  در  دانشجویان  شناسی 

 داری وجود دارد.  معنی

جدول   اساس  بر  نگرش  ۱3بعلاوه  امتیاز  میانگین   ،

زیستزیبایی رشته شناسی  دانشجویان  علوم  محیطی  های 

( )98/3انسانی  هنر   ،)85/3( کشاورزی  علوم   ،)85/3 ،)

( است. بر اساس نتایج 35/3( و علوم پایه )۴8/3مهندسی )

می والیس  کروسکال  نگرش  آزمون  میان  که  گفت  توان 

رشته زیبایی در  دانشجویان  تفاوت  شناسی  مختلف  های 

 داری وجود دارد.معنی

 های بیان رابطه )همبستگی( بین متغیرها نتایج آزمون –11جدول 

 آزمون آماری  متغیر دوم و مقیاس آن  متغیر اول و مقیاس آن 
 r 

 )ضریب همبستگی( 

شناسی  نگرش زیبایی

محیطیزیست  
 ای فاصله

 **0.241 پیرسون  ای فاصله دانش پوشاک پایدار 

 **0.468 پیرسون  ای فاصله عوامل فرهنگی و اجتماعی  

 **0.459 پیرسون  ای فاصله عوامل اقتصادی 

 **0.605 پیرسون  ای فاصله محیطی اخلاق زیست

 **0.471 پیرسون  ای فاصله کیفیت پوشاک 

 *0.108 اسپیرمن  ترتیبی  وضعیت درآمدی 

 **0.340 اسپیرمن  ترتیبی  سن 

 **0.385 اسپیرمن  ترتیبی  تاهل

 **0.247 اسپیرمن  ترتیبی  تحصیلات 

 0.033 اسپیرمن  ترتیبی  رشته 

 .منبع: نگارنده

 داری در سطح پنج درصد خطا معنی *

 در سطح یک درصد خطا  داریمعنی**

 

 های مختلف دانشجویان محیطی بین گروهشناسی زیستی نگرش زیباییمستقل: مقایسه  tنتایج آزمون  –12جدول 

 t  آماره انحراف معیار  میانگین  فراوانی  گروه بندی متغیر گروه
P 

 داری( )میزان معنی

 جنسیت
 0.89 3.82 294 زن 

0.71 0.480 
 0.70 3.75 91 مرد

 تاهل
 0.84 3.60 199 مجرد 

-7.43 0.01 
 0.70 4.24 146 متاهل
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 های مختلف دانشجویان محیطی بین گروهشناسی زیستی نگرش زیبایی: مقایسهکروسکال والیسنتایج آزمون   –13جدول 

-Chiآماره   انحراف معیار  میانگین  فراوانی  گروه بندی متغیر گروه

Square 

P 

 داری( معنی)میزان 

 سن 

 0.82 3.68 41 سال  2۰زیر 

71.109 0.00 

 0.78 3.49 179 سال  2۰-3۰

 0.81 4.26 73 سال  3۱-۴۰

 0.82 3.98 57 سال  ۴۱-5۰

 0.65 4.34 35 سال  5۰بالای 

 تحصیلات 

 0.81 3.59 46 کاردانی 

25.188 0.00 
 0.89 3.66 207 کارشناسی 

 0.77 4.08 87 کارشناسی ارشد 

 0.55 4.17 45 دکترا  

 رشته 

 1.03 3.35 13 علوم پایه 

19.136 0.00 

 0.57 3.85 13 علوم کشاورزی 

 0.71 3.98 93 علوم انسانی 

 0.55 3.48 60 مهندسی 

 0.95 3.85 206 هنر

 

اساس چارچوب مفهومی تحقیق ) برای ۱  شکلبر  نیز  ( و 

پوشاک   دانش  متغیرهای  میان  علیّ  زنجیره  یک  برقراری 

پایدار، عوامل فرهنگی و اجتماعی، عوامل اقتصادی، اخلاق  

زیباییزیست  نگرش  با  پوشاک  کیفیت  شناسی  محیطی، 

این قسمت  زیست  در  تا   تلاشمحیطی،  نگرش    شده است 

زیستزیبایی از   محیطیشناسی  استفاده  با  دانشجویان 

مورد بررسی قرار محاسبه ضرایب رگرسیونی و تحلیل مسیر  

 گیرد.

اقتصادی،    ۱۴جدول   محیط  متغیرهای  مستقیم  اثرات 

زیست  نگرش  اخلاق  بر  را  پوشاک  کیفیت  و  محیطی 

دهد. همانطور که در جدول مذکور محیطی نشان میزیست 

می زیستمشاهده  اخلاق  مستقیم  اثر  طی محیشود 

(3۴7/۰( پوشاک  کیفیت  اقتصادی 3۱۰/۰(،  محیط  و   )

بر نگرش  (  ۱23/۰و تحصیلات )  ( ۱89/۰تاهل )  ،(253/۰)

 محیطی دانشجویان است.زیست 

 

 محیطی دانشجویان شناسی زیستتحلیل اثرات مستقیم بر نگرش زیبایی –14جدول 

 tآماره  اثرات مستقیم  متغیرهای مستقل
P 

 داری( )سطح معنی

 0.00 4.81 0.253 محیط اقتصادی 

 0.00 7.23 0.347 محیطی اخلاق زیست

 0.00 5.86 0.310 کیفیت پوشاک 

 0.01 2.50 0.189 تاهل

 0.00 2.93 0.123 تحصیلات 

  R2=0.50    R=0.71 
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محیط  عوامل  مسیر،  تحلیل  از  حاصل  نتایج  اساس  بر 

صورت  به  پایدار  پوشاک  دانش  و  اجتماعی  و  فرهنگی 

زیست  اخلاق  طریق  از  نگرش محیطی  غیرمستقم  بر 

در این راستا، برای به دست آوردن  .  دناثر دارمحیطی  زیست 

(  βاثر غیرمستقم عوامل فوق بر متغیر وابسته، ضرایب بتا )

رسیدن تا  را  شدند.    مسیر  هم ضرب  در  وابسته  متغیر  به 

شود اثر غیرمستقم  مشاهده می  ۱5همانطور که در جدول  

اجتماعی   و  فرهنگی  زیست محیط  نگرش  محیطی  بر 

نگرش 2۰5/۰) بر  پایدار  پوشاک  دانش  غیرمستقم  اثر  و   )

 ( است. ۰6۱/۰محیطی )زیست 

با محاسبه اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل  

محیطی مشخص گردید که  شناسی زیستبر نگرش زیبایی

محیطی و کیفیت  سه متغیر محیط اقتصادی، اخلاق زیست

و   فرهنگی  محیط  متغیر  دو  و  مستقیم  بطور  پوشاک 

اجتماعی و دانش پوشاک پایدار بطور غیرمستقیم بر نگرش 

زیستزیبایی و  شناسی  فردی  متغیرهای  کنار  در  محیطی 

دست آمده با چارچوب ای تاثیر دارند. الگوی مسیر بهحرفه 

)شکل   دارد  همخوانی  پژوهش  هرچند  2مفهومی   .)

ای به لحاظ آماری با متغیر نگرش  متغیرهای فردی و حرفه

محیطی همبستگی دارند اما به عنوان شناسی زیستزیبایی

معاد در  تاثیرگذار  علیّ  نگرش  متغیر  رگرسیون  له 

زیستزیبایی طریق شناسی  از  و  نیستند  مطرح  محیطی 

متغیرهای محیط اقتصادی، محیط فرهنگی و دانش پوشاک  

پوشاک پایدار تاثیر دارند. برای مثال زنان )متغیر جنسیت( 

بالاتری   پایدار  پوشاک  از دانش  بالاتر  با تحصیلات  افراد  و 

د، سن و رشته برخوردارند. همچنین، وضعیت اقتصادی فر

نگرش   متغیر  بر  مسیر  آن  از  و  اقتصادی  متغیر  بر 

زیستزیبایی سن، شناسی  همچنین،  دارند.  تاثیر  محیطی 

تاهل و تحصیلات بر متغیر محیط فرهنگی و اجتماعی و از  

محیطی تاثیر  شناسی زیستآن مسیر بر متغیر نگرش زیبایی

 دارند.

ولا  شناسایی  های اجتماعی معمبا توجه به آنکه در پژوهش

پژوهشگر   برای  وابسته  متغیر  بر  تاثیرگذار  عوامل  همه 

محاسبه امکان منظور  به  نیست،  تبیین  پذیر  میزان  ی 

محیطی  شناسی زیستواریانس متغیر وابسته )نگرش زیبایی

از مصرف پژوهش  مسیر  الگوی  طریق  از  پوشاک(  کننده 

چارچوب   استفاده  2e-1  =2Rفرمول   اساس،  این  بر  شد. 

است  مسی قادر  پژوهش  متغیر   ۴/5۰ر  تغییرات  از  درصد 

 وابسته را تبیین کند

 

 محیطی دانشجویان شناسی زیستتحلیل اثرات غیرمستقیم بر نگرش زیبایی  –15جدول 

 tآماره  اثرات غیرمستقیم متغیرهای مستقل متغیر میانی 
P 

 داری( )سطح معنی

اخلاق  

 محیطیزیست

 0.00 10.82 0.205=0.592×0.347 محیط فرهنگی و اجتماعی 

 0.00 3.18 0.061=0.175×0.347 دانش پوشاک پایدار 

  R2=0.32    R=0.56 
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 وابسته متغیر بر    اصلی مسیرهای تاثیر متغیرهای مستقل  - 2شکل  

 

 

 ها و پیشنهاد  گیرینتیجه -7

به   پژوهشبا توجه  این  از  شناخت و واکاوی    ،اینکه هدف 

زیباییمولفه  نگرش  بر  موثر  محیطی زیستشناسی  های 

کننده پوشاک بود، نتایج نشان  دانشجویان به مثابه مصرف

زیبایی نگرش  که  زیست داد  دانشجویان شناسی  محیطی 

مستقیم   مولفهبطور  از  زیست  هایمتاثر  با  اخلاق  محیطی 

استاندا  ضریب پوشاک 3۴7/۰)  ردرگرسیون  کیفیت   ،)

(3۱۰/۰( اقتصادی  محیط  و   )253/۰( تاهل  و  ۱89/۰(،   )

میان  این در حالی است که در    ( است.۱23/۰تحصیلات )

زیبایی  اقتصادی عوامل   نگرش  بر  شناسی  تاثیرگذار 

  د نتوانمی  «مالی  هایمشوق   و  ها تخفیف »   محیطی،زیست 

مصرف  مثابه  به  را    پوشاک   خرید  در  کنندگاندانشجویان 

که    ند معتقد  دانشجویاناغلب  همچنین    . کند  ترغیب  پایدار

 تولیدات  یمحیطزیست   تأثیرات  موظفند  تولیدکنندگان»

  دهد که بعلاوه نتایج نشان می  .«دهند  گزارش  شفاف  را  خود

 طول   و  کیفیت»  که  ندکنمی  خریداری  را  پوشاکی  ،آنهااکثر  

  «. یابد  کاهش   مکرر  خرید  به  نیاز   تا   باشد  داشته  بیشتری  عمر

تواند به حفظ بر این اساس افزایش کیفیت پوشاک پایدار می

 محیط زیست کمک کند. 

حاضر    درهمچنین،   شدپژوهش  نگرش    دریافت  که 

 دو مولفه   محیطی دانشجویان متاثر ازشناسی زیستزیبایی

اجتماعی و  فرهنگی  استاندارد با ضریب    محیط  رگرسیون 

  بطور غیرمستقیم(  ۰6۱/۰) و دانش پوشاک پایدار    (2۰5/۰)

به عبارت دیگر،    محیطی است.از طریق تاثیر بر اخلاق زیست

با محاسبه اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل  

محیطی مشخص گردید که  شناسی زیستبر نگرش زیبایی

محیطی و کیفیت  یر محیط اقتصادی، اخلاق زیستسه متغ

و   فرهنگی  محیط  متغیر  دو  و  مستقیم  بطور  پوشاک 

اجتماعی و دانش پوشاک پایدار بطور غیرمستقیم و از طریق 

زیست  اخلاق  بر  زیباییتاثیر  نگرش  بر  شناسی  محیطی 

 تاثیر دارند. کننده پوشاک مصرفمحیطی زیست 

  گویان در مورد پوشاک ارزیابی کیفی دانش پاسخ  همچنین،

)در  آنها    اکثرنشان داد که  (  ISDMبر اساس روش )پایدار  
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پاسخگویان(    53حدود   از  یا  دانشدرصد  نسبتا  کمی    کم 

بر این اساس ارتقاء دانش    و  پایدار دارندو مُد  درباره پوشاک  

می توصیه  دانشجویان  پایدار  ارزیابی    شود. پوشاک  بعلاوه، 

دانشجویان  زیست  شناسیزیبایی  نگرش  کیفی بر  محیطی 

  ۴9)در حدود  نشان داد که اغلب آنها  (  ISDMاساس روش )

نسبتا     یا  منفی  محیطینگرش زیستدرصد از پاسخگویان(  

بر    . دارند  منفی اساس،  این  تغییربر    الگوی   لزوم 

زیستزیبایی مثابه  شناسی  به  دانشجویان  محیطی 

 شود.کنندگان پوشاک تاکید میمصرف

  ی جیتدر  یندیمصرف، فرآ  یالگو  رییتغدر انتها باید گفت که  

 یتقاضا برا  شی. با افزاشودیآغاز م  یبخشیاست که با آگاه 

پا ا  دیتول  دار،یمحصولات  کاهش    نیانبوه  موجب  کالاها 

شده و     )نسبت به قیمت پوشاک ناپایدار(  ها متیقنسبی  

و    شودیهمه اقشار جامعه ممکن م  یها برابه آن  یدسترس

را امر  گسترده در   یتحول  یبرا  یدرآمدشیپ   توانیم  این 

   صنعت پوشاک دانست.

عامل   توانندیم  یاخلاق  یهاتیمحدود   یی شکوفا  یبرا  یبه 

پایدار  د یجد   یهاتیخلاق طراحی    که   شوند   ل یتبد  در 

  نینو  یهاها و سبکبرندهای تولید پوشاک را به ابداع روش

ترج  رییتغ  همچنین،  . کندیم  قیتشو  حات یدر 

  دیتحول در نظام تول  یبرا یمحرک  تواندیکنندگان م مصرف

توانند  می  برندهای تولید پوشاک ایرانی  ب،یترت  نیباشد. به ا

سو،  یک    اخذ   و   داخلی  بازیافتی  های پارچه   روی   بر  از 

منظور   پایداری  هایگواهی بازار   در  تمایز  ایجاد  به 

آگاهیسرمایه با  دیگر،  سوی  از  و  کنند  به  گذاری  بخشی 

پامصرف    دنتوانیم   کنندگانمصرف را   داری محصولات 

کنند ترویج  و  برا  یچالش  .تشویق  دارد   آنها  یکه  وجود 

در    لباس  کی  لیبه تکم  ازی ، مانند نفرآیند  یانتقاد  یبررس

خر با  دینقطه  آنها  را  یاحطر  یاستراتژ  د یاست.    نیز   خود 

تنظ تعامل  میمجددا   تا  مصرف  و  کنند  با  ارتباط  کنندگان 

 .بیشتر شودپایدار  پوشاک
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